通过对“视觉文化与媒介素养”课程的学习，相信大家对“看”的理解也有了更进一步的认识，对周围环境的“看”也有了不同角度的理解。现在请同学们以符号三项式为依据，选择某一事物或事件或问题，构建符号、能指、所指意义之树。
要求：
1、图文并茂，能指-所指图示+500字（五号宋体）以上的对“能指-所指”图的解读说明；
2、注册名格式为“19秋+姓名”（如19秋张三）；
4、进行“发表回复”，而不是“发表新帖”；
5、作业提交截止时间：2019年11月30日。
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《遇见天坛》的能指是文化类综艺节目，所指是在运用“文化+”模式（一种全新的文化类综艺呈现方式）上炉火纯青——用“职业体验+影视复现”的创新方式，打造另一爆款生态。首先“职业体验”和趣味性实现文化综艺转型。《遇见天坛》让嘉宾在节目设置的实地体验、参与修复、游戏互动中，以观众的视角重新走一遍历史，最终达到一种沉浸式的体验效果，让天坛文化深深印刻进嘉宾与观众的脑海中。职业体验和趣味化的方式缩短受众感知传统文化的时间，磨合受众与文化之间的代沟，在一定程度上改变了观众对传统文化固有厚重难懂的观念，达到传播文化的最佳效果。再者“影视复现+实地科普”创新综艺制作方式。除了职业体验外，《遇见天坛》还采用了“影视复现+实地科普”的创新综艺制作方式，呈现历史故事，勾起观众对传统文化的记忆，将天坛文化以年轻群体喜爱的方式进行传输；随着节目的播出，不仅正片备受观众好评，关于影视复现的片段也是频上微博热搜，让更多网络年轻群体了解到了天坛更多的背后故事，达到二次传播的效果。最后“文化+”综艺的创新突破与流量变现，《遇见天坛》是天坛首次以电视综艺节目的形式，最大限度向媒体和公众开放资源。在节目录制过程中，天坛不仅大力支持节目录制，还授权北京电视台进行关于天坛元素的文化创意产品的开发，文创产品在节目中的展现以及开发，是线上文娱带动线下文娱消费的又一次有益尝试。《遇见天坛》借用明星的吸引力，引导更多圈层的年轻人去游览天坛，主动去了解天坛文化，让天坛重焕生机，成为新的网红打卡地。
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