2012年秋季博雅课程讨论区——我的“从看见到看好”的实践体会

看，不是个简单的问题：看不等于看见，看见不等于看懂，看懂不等于看好。

看，很简单，正常人类应该都有这个技能；看见，需要有意识的看，并且有一定感知度；看懂，不仅要看见还要理解，知道所看的东西表达的意义；而看好，是在前两步的基础上更深入一步，突破视觉生理的局限、文化修养的局限、传播媒介的局限，做到“既知其然，又知其所以然”。

在这里给大家分享两张图片。
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这张图片上是两只美洲豹，一大一小，在它们身上有两个衣服的标签：S和XL。这就是我们能看见的内容。如果看懂了这张图，那么我们应该可以知道这是一则保护野生动物的公益广告。然而看好意味着，我们应该意识到，我们不能用这些无辜的生命做代价，换取我们追求的所谓时尚、档次。这就是看好一张图，不仅理解其所表达的内涵，更要引发深层次的思考。
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这一张图片就比较深奥了，你看到的是许多架飞机冲向一片水上的建筑。有一定文化知识的都知道911事件，图片上应该就是表达了911事件的翻倍。同样，这也是一则公益广告，这个充满争议的广告有一个醒目的大标语：“海啸杀死的人数比911事件多一百倍”。地球的能量极其强大，请尊重并保护地球。 这是世界野生生物保护基金创立时的广告。图案设计很好，其设计思维更是让人拍案叫绝。上面的广告词是“在紧急情况下，你承担不起慢的代价”，预示着世界野生生物保护基金应当尽快成立。

由此可见，即使是一张图片，要真正看懂都是很难的，更不用说看好了。所以我们在生活中需要的不只是看，看的同时更需要思考。这样才能对所看内容有真正感知。

